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O que influencia as Quais sdao os produtos
criangas na hora N'“ogn”semm;‘;:fe que as criangas mais
de comprar? consegsta: desejam comprar?

Hoje, todos que

sao impactados
]30/ Propaganda pelas midias de O
naTV massa sao
estimulados a 0
P 0 consumir de modo
ersonagem [)0 / inconsequente, Alimentos

famoso 0 principalmente as

criangas. Elas nao

l{'&O/O Embalagens possuem maturidade

para entender o quanto a
propaganda as convence a
desejar tal ou tal produto.

Marca 0 Além disso, estudos apontam que
conhecida 0 os filhos pequenos sao responsaveis

por 80% das decisoes de compra dos
pais. 50% da publicidade diriga as ]0/
3&0/ Usado criangas sao de alimentos e 80% desses 0 Roupas

por alimentos ndo sdo produtos saudaveis!
amigos



CONSEQUENCLAS DAS MENSAGENS
(OMERCIATS DIRTGIDAS AS CRIANCAS:

Apelos promocionais induzem ‘

a crianga a desejar, a comer em

troca de prémios e atrelam

comer ao brincar, associam

personagens queridos. | o S d

0 Q U E P 0 D EM 0 S Ter habitos alimentares saudaveis, evitar unir o lazer

ao consumo, saber dizer “nao”, cozinhar em casa,

ler os rétulos dos produtos na hora da compra,
FA [R diminuir exposig¢ao das criangas a publicidade.

Que tal uma dica de video que explora
mais esse tema? Acesse o YouTube e
busque por: “Crianga, a alma do negécio”.
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